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'Gute Noten fir:
Mode-Stadt Diisseldorf

- VON DENISA RICHTERS

Eine Woche nach der Modemesse
»1gedo Fashion Fairs“ sind auch die
»Kernordertage“ in den Show-
rooms zu Ende gegangen. Zehn
Tage lang konnten Héndler in
380Schaurdumen mit mehr als
1000 Kollektionen Ware fiir die Sai-
son Frithjahr/Sommer 2009 ordern.
~ Die Betreiber zeigen sich tiber-
vwegend zufrieden mit der Stadt:

,Diisseldorf hat sich deutlich ge-

genuoer Berlin und Miinchen abge-

setzt”, sagt etwa Iris von Arnim..

,Diisseldorfist der wichtigste deut-
sche Standort fiir uns*, betont An-
! ue Kunert von Daniel Hechter.
Auch Anja Gockel, seit Jahren bei
der Messe und diesmal zusatzlich
mit eigenem Showroom an der Kai-
serswerther StraRe, bezeichnet die
Premiere als erfolgreich.
- Auch der neue Showroom-Stand-
ort mit dem ,gelben und dem
»weilen® Haus an der Rather Stra-
Re gelte nun als etabliert, meldet
»Fashion Square“, Servicegesell-
schaft fiir die stadtweit 380 Show-
rooms. Um den Héndlern entge-
genzukommen, hat ,Fashion Squa-
re“-Geschiéftsfithrer Hans-J. Wiet-
hoff vom 29. August bis 2. Septem-
ber unter dem etwas sperngen Titel
,showroomsDUS 2nd* einen zwei-
ten Order-Durchgang angesetzt.
»Die Einkdufer konnen noch mal in

Ruhe nach Diisseldorf kommen,
sagt Wiethoff.

. Die Idee ist nicht neu: Bis vor ei-
nigen Jahren veranstaltete die Ige-
do vier Wochen nach der Messe ein
so genanntes ,Follow up“ im Fa-
shion-House. ,Die Showrooms ha-
ben an diesem Termin festgehalten,
aber unorganisiert®, sagt Wiethoff.
Da Aussteller und Einkaufer auf ei-
nem zweiten Termin bestiinden,
soll er nun offiziell wiederbelebt
werden — ohne Konkurrenz zur
Messe: ,Die zehn Kernordertage
mit den Igedo Fashion Fairs in der
Mitte bleiben ja bestehen.“

Entspannteres Verhiltnis

Insgesamt sei die Beziehung zwi-
schen Showrooms und der Mode-
messe zusehends entspannter, be-
tont Wiethoff, der auch bei den Ge-
sprachen zwischen Land, Messe
und Showrooms mit am Tisch saR.
»Die Gemeinsamkeiten miissen’
aber erst mal definiert werden.”
Klar seien hingegen die Unterschie-
de: Die Messe bediene den mittle-
ren Bereich, die Fashion-Hauser
und die Halle 29 in Derendorf zeig-
ten kommerzielle Mode, die hoch-
preisigen Kollektionen wiirden in
den Showrooms prasentiert: ,Und
deren Betreiber sind weltweit keine -

~ Messebesucher”, sagt Wiethoff:

»Sie waren es nicht, und sie werden
es auch nicht werden. “




