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Ligbe Clubfreunde,

alz Stadtmarketing-Frojekt hatte der Club
zur Quadriennale vor vier Jahren das
Thema Kunstidrderung als Vermarkiungs-
thema 1ir die ArtCibyDisseidor! aulge-
griffen. Daraus hat sich mittierweile der
LMerein der Madici” entwickelt, der dazu
beitrégt, dass bedeutende Untarstitzer
und Férderer der Kunst geehrt werden
und die Kunst mehr direkte Kontakte zur
Offentlichkelt erhalt,

Diesmal habean wir
ZUSAMIMER mit
Werner Lippert
{Fato) vorm N RW-
Farum ein Projekt
angestafien, das
sich mit dem Mode-
standert Disseldorf beschaftigen will:

= Wie wird Dusseidorf als Modestandart
wahrgencmmen?

« Wie wurde Dlsseldor! zur Modestadt?

« Welche Ralle spielt die Mode bei der
Pasitionierung via Stadimarketing?

Auf einen hurzen Nenner gebrachi: JWas
ist die Mode-DNA von Disselkdorfr

Efn Thema, wie Werner Lippert und wir
fanden, das fest im Marketing-Hand ge-
hart und damit in die des Marketing-Clubs
und des NEW-Forums.

Werner Lippert slebt in der Mode einen
Vermittler zwischen Kunst und Koemmerz
und hat die Frage, ob Maode Kunst ist und
mwiefern sie (die Made) sinen Platz in ei-
nem Museum werdient hat, flr sein NRW-
Forum iangst beantwortet. Die Catwalk-
Ausstellung st der beste Bewels.

Also - das letzte grofie Clubthema var
den Sammerferien - im MRW-Faorum als
wenius Loci”,

Bevor aber dlese hochkarstige Podlums-
diskussion mit fihrenden Marketing-,
Hommunikations- und Strategie-Experten

stattfindet, wollen wir in diesem Magazin

die Meinungen der heutigen Mode-Pro-
tagonisten dieser Stadt vorstellen, die
ihre jewailige Phikesophie sehr deutlich
gemachl hakan,

Da Disseldorf die Hauptstadt der Mar-
ketingstrategen ist, waollen wir danach
dann jene klugen Kapfe befragen, die
dber die Auffensicht auf Disseldort
Bescheid wissen, Welche Chancen sehen
sieT Wo lliegen Polenziale? Was erwarlen
Modeprofis, die national und vor allem
international unterwegs sind?

Die Diskussion wird idealer Weise gin
erster kammun lkathver Wendepunkt, der
nicht die altbekannten ,,Wenn und Aber”
diskutiert, sondern in .angewandbtem
HKonstruktivismus® {Werner Lippert) die
scharfsten analytiker und die erfolg-
reichsten Markensirategen der Stadt

faut denken iasst, wie man Disseldor in
seiner Auflenwahrmehmung gezielt positiv

entwickalt.

Wir sind gespannt auf die Dynamik, die
sich Ober die Magazin-Beitrage, unsere
Website und vla Podlumsdiskussion bzw,
nachiolgender Medlenrescnanz erglbt
und wis viel Anschub sie [eisten kann flr
eine rweite Runde,.

Auf Wiedersehen
Dirk Kriissenbery

Liek Erdnsmberg,
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Die Stadt DUsseldorf
hat ein sensibles The-
ma auf der Agenda -
und gin Imageproblem

Die Stadt Disseldar hat ein
Problem. Sie hat 50 viele
Schokoladenseiten, dass
man tberall lecken konnte,
[rach es fehit der Biss

Die Stadt wird derzeit ver-
marktel wie ein Gemischi-

warenladen.

Dlsseldorf sieht sich als
wintarnaticnale Kunstme-
tropale”, und die Stadt

unterstitzt die Quadrienna-

le mit 1onf Millionen Euro,
Gut =0 und kein Etiketten-
schwindel - in Anbetracht
der Kiinstler, deren Kreati-
vitdt sich hier entfaitet hat.

Disseldart sieht zich als die
Werbemetrapole Deutsch-
lamds - vallig zu Recht mit
rund 10300 Agenturen, da-
runter viele mit Rencmmee,
Kebne Stadt bietet menr,

Diisseldarf riahmt sich der
Jangsten Theke der Welt”
und damit der Gastiiche
keit, Albstadt, Oberkassel,
Medienhafen, neus S2enen
- Didsseldart st schick fdr

Schlemmer, keine Frage.

Diisseldorf - Hauptstadt der Mode
Diisseldorf - capital of fashion

Winlfwasse Skl socam Canporonr
Casmmnicaiions Aarardlorks iee-CTed
Dlzeadfory

Waohl| am schwachsten noch
der Claim der .Sporfstadt
Dusseldorf”, Mit Fortuna,
DEG & Ca, muss sich unsere
Stadt nicht verstecken,
aber ain USP stellt dies
nicht dar.

Dann die Modestadt Clssel-
dorf, unser aktuelles The-
ma, Ja, das sitzt, Disseidord
prasentiert dauerhaft 3000
Kollektionen van rund 1000
Designern. Disseldorf ist
die Kummer eins im Mode-
angebat - 400 permanen-
be Shawrcoms, die cpd,
Halle 29 won Gerry Weber,
Fashion House und - nur
einen Steinwurf entfernt -
die Modehduser in Meuss,
Das umreift ein Angebot,
das weltweit seinesgleichen
suchi

Dioch der Modestandaort
Dusseldorf ist unser aktuel-

les Sorgenkind,

Dl cppd, sagen Kritiker, und
Faktzn bestatigen das, be-

findet sich im Abwind und
hat mehr als 80% seiner
Aussteller verloren,

Die Stadi ist hatbwegs
ratikos und griindete mit Fa-
shion Met e, einen Veresin,
der erklartermafien sie-
benstellig Geld ausgeben
und die Modestadi (Hissel-
darf auibrezein” soll,

Mitglied im Yersin ist kein
wesentlichar Ratailer, kain
High Fazhion-Hersteller,
kein Fachjournalist, Qo
das ziglflihrend ist, darf
gefragh werden,

Higr gehdrt mehr maodi-
scher Sachwerstand rein,
denn die Modewsit hat
sich seit [GEDQ-Hochzeiten
rmassiy gewandell. Deshalb
muss nicht die Besitz-
standwahrung, sandern
der Prozess der konstruk-
tiven Yerinderung mit
knallharier Orientigrung
an der Modewirtschaft und
dem gewandelten Konsum-
verhalten im Mittelpunkk

stehen,

Bisherige Akfbivitaten von
Fashian Net, auch solche
des virtuellen Yeranstal-
tungs-Blomleins \oices of
Fashion”, entfalteten ihre
Wirkung kokal und nichit
international.

Das ist michi der Refibril
latar fir das Image der
Modestadt Disseldart.



Suzy Menkes, die Modea-
pépstin von der Intermatio-
nal Herald Tribune, oder
Anna Wintour won der
Vogue sind sa nicht zu

begindrucken

Sewy und VIP-relevant im
Modesektor sind in Didssel-
darf mur moch zwel Events:
Die Feste der Familie
Eickhcff und der Vogue-
Emplang im Reglerungs-
schildsschen,

Auch Albert Eickhoff ver-
rmisst den Glamaour in der
Modestadt Disseldarf und
sargt sich, dass Berlin uns
den Rang ablaufen kénnte,
Was ist der Ausweg? Hans
Wiethaff, der die Shaw-
rooms vertritt, sieht den
international etablier-
ten Begriff der .fashion
week” Dlsseldor! als Titel
mit Stranlkraft fGr aihe

madischen Akklvitdten in
Diszeldarl.

Seine Thesza: Die cpd
entfalte nur noch wenig
Zugkraft. In die gleiche
Kerbe haut Eickhoff in der
Rhelinischen Post: | Mode-
messe 15t 80er Jahre"

Die Stadt Dusseldorf muss
ihre Wirtschaftsférderung
in Sachen Mode noch kon-
zentrierter betreiben als
bislang. Mit dem gehdrigen
Sachverstand, mit Einbin-
dung der im Modekreislauf
bedeutenden Entscheider,
muss das Fashion Net zu
€iner Runde werden, in

der mit ausgepragteram
modischem Sachverstand
Tacheles geredet wird.
Oberblrgermeister Dirk EI-
Ders ware gut beraten, das
Thema Mode Zur Chefsache
machen, Zwel Grinde spre-
chen dafiir:

« Das Madethema ist fur
Diszeldorf eher DMA-

triachtig als alles anderea.

« Rund umn Mode fuhlen
sich Bultur und Gastlich-
keit wahl, Mede bringl
Besucher, das freut den
Einzelhandel, fillt Hatels,
Restaurants und Kneipen
und begluckt die Taxifah-
rer, Qie Luxushatels sind
derzeil begeistert, wenn sle
Uber die SO0%-Auslastung
kommen. Friher lagen zu
IGEDD-Zeiten sogar Hatel-
schiffe in Dreftherreihen am

Bheinufer,

Doch was 151 mit der Ver-
markiung als Gemischiwa-
remladen?

Soll Dusseidorf sich allein
Uber Mode definierent
Merin, der Rahmen sallte
grifer gasteckt werden.,
Ist nicht eker ein Begriff

whe ebwa L City of Style and
Infovation®™, die nter-
national zu verstehende
In=zenierung der Stadk als
weltoffene Metropole, in
der Kreativitat sprudelf, ein
Ansatz? Das Dlsseldorfer
|mage - ein fritklingshaft
bunter Garten der Lebens-
freude und -quaiitat - und
mittendrin der starke Mode-

baum mit Stranikraft,

Made, Schanhelt, Luxes,
Glamour, Gasthichkeit und
Lust am Leben, das ist der
Stoff, aus dem die Image-
decke Disseldorfs neu
gewirkt werden muss Ein
spannendes Therma Thr alke
Marketers. Die Clubveran-
staltung im NEW-Forum am
12, Juli will sich erst mal das

Thema Mode varknopfen

Wolfgang Osinzki B



Die Modestadt Dusseldorf -
zwischen Innovation und Depression?

Der Ursprung fdr den Beinamen , Modestadt
Disseldorf” liegt in der , Konigsallee" begrin-=
det. Hier = auf dem Prachtboulevard  K&" =
sind die bekannten Mamen der Welt zu finden.
Meben herausragenden Multi-Label-5tores
richten weltbekannte Designer und Hersteller
ihre eigenen Laden ein. Die hier wirkenden
innovativen Krafte sind ungebrochen.

Diizseldor!, die Modestadt:
Es begann 1948, als 24
Modehersteller die MRW-
Landeshauptstadt fir die
Prasentation ihrer Damen-
meade auswahiten und die
wInberesseng emeinschaft
Damenoberbeklsidung”
(igeda) 1949 mit entspre-
chenden Modemessen star-
tete. Diese Qrdermessen
erlangten mit dem Begrifi
slgedot-Messe (Anfang der
1980er Jahre, ergénzt um
die CPD"-Mesze) Welt-

ruhim.

Crie Meode in Disseldor!
baomie, und van den vier
Messen pro Jahr profitierte
die gesamte Modebranche.
.lgedo” stand jetzt - neben
der , Ko* = fir die Mode-
stadt DOssekdart,

Dach der Modahimmel dber
Dilsseldorf - will haifian:
der Igedeo - verdunkelt sich
seit 20 Jahren, , Mr igedo™
Manfred Kronen startete
beraits 1224 mit dem Ver-
kauf (49%) seiner Anteile

an die Messe Diisseldorf,
Inzwischen haben weiters
Mitglieder der Kronen-Fami-
lie an die Messe Disseldarf
verkauft, die nunmehr Uber
einen Geselischaftsantell
vam F1% verfigt und damit
die Geschicke der lgado
steuert,

Die Fakten signalisieren,
dass eln schneller Tur-
naround dringend notwen-
dig ist. Statt zwei Messen
pro: Saisan - Jgedo”’ und
JoPD = gibt es seit Jahren
nur noch de CPOY

= Rickgang der vermlate-
ten Ausstellungsilache um
Q0% dvon ca. 200000 m®
auf ca. 200000 meh

- Ruckgang der Aussteller
um 80% (von ca. 2500 auf
ca, 500

Erfraulicharwaiza hat

eine Weiterent wickiung
Dusseldorf als , Hauptstadt
der Mode" international
varangebracht: Parallel zu
den Messen der Igedo, aber
I elrem anderen Segment,

R el {hes Bareiiber r Foulihes Knsiis Ot ww

dem .high end-fashion” fir
Damen, Herren, Acces-
soires und Schuhe, hat die
«Fashiom Square GmbH
seil 1983 emen Innovate
wvan Prozess begonnen., Sle
realizierte die ldee | Fashion
Showrooms" wie sie in
Mailand, Faris und London
immer schon ublich waren,
Internationale Designes
und Hersteller nahrmen das
Angebot begeistert aul
Heuwte werden in diesen
rund 400 permanenten
SHOWROOMS DOSSEL
DORF 3000 Kellektionen
dar ca, 1200 welthekannien
Designer/Hersteller) Agen-

b e JARE S

ten gezeigt und vorgefihrt.

Auf Initiative von Gerry We-
ber entstanden mit ,Halle
23 {petzt um Halle 30"
arweltert) weltere attraktl-
we Showrooms als Service-

und Ordercenter.

WMade in Dusseldor”
funkticniert also, sogar

der Ableger der Premium
Exhibitions Berlin® und
jetzt erstmalig auch die
LSupreme by munichfashi-
oncompany” kemmen nach
Dusseldort, da hier das Or-
dergeschalt Bult Probleme
hat allein die lgade.












